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UNIAGRARIA, fue creada mediante Acta 
de Constitución firmada el 8 de marzo 
de 1985 por el grupo de GESTORES que 
integra la Asamblea General: Alfredo Ar-
beláez Herrera (q.e.d.p), Teresa Arévalo 
Ramírez, Teresa Escobar de Torres, Jorge 
Orlando Gaitán Arciniegas, Héctor Jairo 
Guarín Avellaneda, Emiro Martínez Ji-
ménez (q.e.d.p), Álvaro Ramírez Rubiano
 y Álvaro                  Zúñiga García.

La FUNDACIÓN UNIVERSITARIA AGRA-
RIA DE COLOMBIA - UNIAGRARIA es 
una Institución de educación superior 
sin ánimo de lucro de derecho privado 
con personería Jurídica otorgada por el 
Ministerio de Educación Nacional, me-
diante
Resolución No. 2599 del 13 de marzo de 
1986.

UNIAGRARIA es un factor de desarrollo 
científico, cultural, económico, político y 
ético a nivel nacional y regional, a través 
de la Docencia, la Investigación, la Ex-
tensión y Responsabilidad Social.

El presente Manual de Identidad Visual Cor-
porativa es un elemento de fortalecimiento 
y mejora de nuestra cultura organizacional, y 
nos permite tener una mejor percepción pú-
blica, además de proyectar nuestra visión y 
misión en contenidos de excelencia, trabajo 
en equipo y valores propios.

Aunque, desde hace muchos años la identi-
dad visual de nuestra Institución se ha venido 
plasmando en diferentes formas de expresión 
hemos realizado con esfuerzo y dedicación 
este manual que a partir de la fecha de su 
aprobación garantiza la adecuada utilización 
de los logos, nombres de dependencias, ma-
nejo de las imágenes y fotografías, ademas 
del diseño de nuestra papelería.

Para la Fundación Universitaria Agraria de 
Colombia – UNIAGRARIA este manual debe 
ser un elemento de uso permanente porque 
está dotado de las referencias, usos permi-
tidos y no permitidos de los colores corpo-
rativos y en general de nuestra identidad 
institucional. Todos los responsables de las 
dependencias de UNIAGRARIA, y los respon-
sables de las publicaciones de cualquier gé-
nero, deben familiarizarse con este manual y 
acatar sus indicaciones.                 

La imagen corporativa es factor fundamental 
para el reconocimiento social de UNIAGRA-
RIA como institución de educación superior, 
enfocada hacia el desarrollo del sector prima-
rio de la economía, la conservación y el uso
adecuado de los recursos naturales, el em-
prendimiento y el desarrollo empresarial.

Para UNIAGRARIA es de suma importancia 
que la comunidad universitaria tenga un alto 
sentido de pertenencia con la institución, por 
tanto nuestra imagen constituye un factor 
fundamental para el posicionamiento insti-
tucional como entidad comprometida con la 
formación integral de personas a través de 
los procesos de gestión Académica, Investi-
gación, Extensión y Proyección Social.

El Manual de identidad visual corporativa es-
tablece las políticas y directrices acerca de la 
utilización de la imagen institucional, como 
medio para el fortalecimiento de nuestra im-
pronta ante toda la comunidad universitaria, 
de manera que se genere identificación y re-
cordación a través de cada una de las piezas 
gráficas utilizadas tanto para la promoción 
del portafolio de servicios, como para la co-
municación organizacional.               

PresentaciónReseña Histórica Uniagraria
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En el mundo las cosas, las personas y las 
instituciones cambian; en los últimos 30 
años nuestras vidas se han visto revolu-
cionadas por vertiginosos cambios tec-
nológicos, culturales y sociales, que nos 
han conectado con casi todas las perso-
nas del planeta a través de una pantalla, 
una canción, un libro y cualquier produc-
to del intelecto humano. Nos ha sido re-
velado un nuevo escenario mundial que 
nos exige ser responsables con los efec-
tos de cada una de nuestras acciones 
individuales y sociales, lo que nos obliga 
a transformarnos para tener un mundo 
sustentable.

Uniagraria no es ajena al cambio, nues-
tra Institución evoluciona y se adapta 
desde sus valores misionales. Y para ello 
buscamos que nuestra identidad sea un 
reflejo de ese cambio, por esto presen-
tamos nuestra nueva imagen, que repre-
senta los valores institucionales y que 
refleja que Uniagraria se está transfor- 
mando para un mundo sustentable.

Marca Uniagraria

La construcción de la imagen 
Institucional de Uniagraria está 
orientada a posicionar su propuesta 
educativa y los elementos 
diferenciadores dentro del mercado 
de las instituciones de educación 
superior. Lo anterior significa que va 
en coherencia con la percepción que 
tiene la sociedad respecto de sus 
objetivos misionales, valores, 
trayectoria, logros, credibilidad, 
talento humano, aspectos 
diferenciales y otros elementos que la

Al hablar de la identidad institucional 
o corporativa de Uniagraria, nos 
referimos a la expresión gráfica que 
transmite elementos clave de su 
imagen y se constituye en una 
representación visual que incluye 
símbolos, iconos, colores, tipo de 
letra, etc. entre otros elementos.
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Un imagotipo está conformado por 
símbolo y texto. Los dos elementos no se 
integran, pero es posible que tengan 
significado por separado. En lo cotidiano, 
resulta común llamar logo o logotipo a la 
representación gráfica de una marca; sin 
embargo, desde el punto de vista técnico, 
hablar de logo o logotipo se refiere más 
exactamente a texto e isotipo, se refiere a 
la parte simbólica o gráfica que no incluye 
texto. En suma, el imagotipo es la reunión 
de los dos elementos sin mezclarse.

De acuerdo a lo anterior, se presenta la 
descripción del imagotipo de Uniagraria:

Primeramente, la parte superior está 
compuesta por el sol que simboliza vida, 
energía limpia, emprendimiento y 
conocimiento. Lo anterior está orientado 
hacia el propósito  de guiar e iluminar a 
través del conocimiento el proyecto de vida 
y proyectos de estudiantes, egresados, 
docentes, administrativos, directivos y en 
conjunto a toda la comunidad Uniagrarista

En su interior se encuentran las siglas UA 
las cuales Uniagraria ha posicionado por 
años y son representativas de su 
denominación. Su color blanco denota paz, 
confianza, nobleza, elegancia, 
transparencia, ética y limpieza.
Así mismo, esta simbología cuenta con un 
color amarillo que transmite calidez, 
energía, sabiduría, creatividad, ideas, 
positivismo, actitud emprendedora y

EL sol emerge sobre la representación del 
campo (surcos). Evoca ruralidad, el trabajo 
del hombre sobre la tierra, al campesino 
como protagonista, al proceso de siembra, al 
alimento e incluso a los productos no 
alimentarios que también son derivados del 
campo.  Se relaciona también con el medio 
ambiente y la conexión vital con la 
naturaleza. Se divide en tres tonos de verde 
que es un color característico de la expresión 
gráfica de Uniagraria, y a su vez tiene que ver 
con conceptos como salud, esperanza, 
estabilidad y frescura. Estos tres colores 
llevan inmerso el sentido de los pilares 
misionales de Uniagraria: Sustentabilidad, 
Emprendimiento y Ruralidad (Proyecto SER).

La parte inferior está compuesta de la 
palabra UNIAGRARIA que resume el sentido 
de la Institución en el contexto de Educación 
Superior y su compromiso misional con el 
desarrollo integral del sector agro 
colombiano y la frase tipo eslogan “La U 
Verde de Colombia” que denota su 
posicionamiento, diferenciación y promesa 
de valor. Ambos elementos en tono verde, 
inspirados en resaltar el medio ambiente y la

Unificado todo lo anterior, se constituye el 
imagotipo de Uniagraria, cuya forma circular 
predominante en su parte simbólica 
transmite protección, unidad, continuidad, 
perseverancia, movimiento y colaboración. 

Imagotipo de Uniagraria
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Versión | Horizontal

Versión | Standard

Las versiones del Logotipo, están dividi-
das en tres categorías funcionales:

1) Comunicaciones Externas: Todo 
aquello que se refiera al posicionami-
ento de la marca Uniagraria a nivel ex-
terno, tanto a nivel publicitario como 
a nivel comunicativo solamente.  Esta 
versión consiste en tener un logo en ver-
siones horizontal y vertical,  mas el nom-
bre completo de la institución y el copy 
institucional: La u Verde de Colombia.

2. Comunicaciones Internas: Todas 
aquellas que se realicen a nivel interno 
de la institución. Esta versión tiene el 
logo mas el copy (La u verde de Colom-
bia).

3. Comunicaciones Oficiales: Todo tipo 
de material de comunicación que sea de 
carácter externo, no publicitario y entre 
instituciones.

Versiones del Logo
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Versión | Horizontal

Versión | Standard
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Este plano técnico nos permite conocer 
y mantener fielmente las proporciones 
de todos los elementos que conforman 
la identidad de Uniagraria. La unidad de 
medida empleada (x) equivale al ancho 
de la letra “I” como se observa en el es
quema. Ésta variable puede representar 
cualquier unidad de medida ya que es de 
proporción mas no de tamaño.

El área de reserva mínima es el espa
cio de seguridad que se debe mantener 
vacío, sin la interferencia de elementos 
gráficos como lo son, imágenes, formas 
o textos. El área de reserva también es 
utilizada para determinar la medida 
mínima que se debe mantener entre el 
logo y el borde del formato. En el esque
ma está señalada con la linea  punteada 
azul.

Versión | Horizontal

Versión | Standard
Plano Técnico y 
Área de Reserva

2

30

30
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Versión | Horizontal

Versión | Standard
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Los colores seleccionados para nuestra 
marca, reflejan la relación entre la insti- 
tución y el medio ambiente pilar de 
Uniagraria, refuerzan su legibilidad y 
presentan un estilo armónico.

La paleta de colores de Facultades ha 
sido seleccionada para complementar 
la paleta principal  y asignar colores espe-
cificos a estas Facultades de Uniagraria 
reflejando así la pluralidad de la in-
stitución y apoyando el diseño de comu-
nicación de la misma.

Pantone 368 U
C:57  M:0  Y:100  K:0
R:122  G:193  B:67

Pantone 335 U
C:100  M:0  Y:65  K:30
R:0  G:128  B:102

Colores PrincipalesColores Institucionales

Pantone 396 U
C:11  M:0  Y:94  K:0
R:235  G:231  B:42

Pantone 382 U
C:29  M:0  Y:100  K:0
R:193  G:216  B:47
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Colores Facultades

Pantone 711 U
C:0  M:100  Y:80  K:0
R:231  G:25  B:57

Pantone 201 U
C:10  M:0  Y:100  K:0
R:179  G:8  B:56

Pantone 527 U
C:73  M:100  Y:0  K:0
R:106  G:44  B:145

Pantone 2617 U
C:79  M:100  Y:0  K:15
R:82  G:36  B:127

Pantone 711 U
C:100  M:0  Y:57  K:7
R:0  G:159  B:147

Pantone 382 U
C:100  M:0  Y:45  K:32
R:0  G:127  B:123

Pantone 298 U
C:69  M:7  Y:0  K:0
R:0  G:125  B:95

Pantone 640 U
C:100  M:0  Y:0  K:22
R:0  G:143  B:197
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Pantone FF9900
C: 2   M:39  Y:96  K:0
R:244  G:167  B:5

Pantone D7951E
C:14  M:44   Y:95  K:3
R:215  G:149  B:30

Ciencias de la 
Educación
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Cuando no se tenga la posibilidad de 
emplear un sistema de impresión en 
policromía el Logo Uniagraria debe ser 
utilizado en color sólido sin escalas de 
color.

Logo 1 tinta Blanco / Negro
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Logo en 1 tinta
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La tipografía principal de Uniagraria es 
la familia KievitOt, un estilo humanista  
considerado de mejor rendimiento de 
lectura, entre las tipografías sin serif. Se 
caracteriza por la claridad y por un as-
pecto suficientemente orgánico como 
para ser considerada ideal en el diseño 
de titulares, cuerpo de texto y letra 
pequeña.

Tipografías Complementarias

1. Documentos internos
2. Documentos para pantalla
3. Diplomas texto corrido.
4. Diplomas textos nombre.

Tipografías 
Institucionales Tipografía Principal

KievitOt Familia Tipográfica

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do eiusmod 
tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim ve-
niam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea com-
modo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit 
esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupi-
datat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est 
laborum.
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Tipografía Secundaria

2. Chronocle Display

3. Tahoma 4. Edwardian Script ITC

1. Times New Roman
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Un elemento gráfico complementario es 
el sello Uniagraria el cual es una reinter-
pretación del logo, haciendolo muy flex-
ible para aplicaciones de apoyo como lo 
es el diseño usado por las Facultades.           

Sello Uniagraria
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Diseño de Facultades

Ciencias de la Educación
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