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Hay empleos
en vilo en la
agronidustria
de la cana

Detras de la produccién de
etanol en Colombia, hay toda
una cadena econdmica que
aporta con gran fuerza a la
agroindustria, en este caso, atra-
vés de la cana.

El problema es que hoy un li-
tro de etanol de Estados Unidos
cuestaentre USS1yUSS1,5, gra-

ciasaunaindustriaqueen 2017 |

recibié US$6.409 millones en
subsidios, mientras que el co-

lombianoestdaenUSS$2,2.Laven- |

tajala han aprovechado los pro-
ductores del pais del norte para

vendian 67,9 millones de litros

(ml), en 2018 fueron 177 ml, y
' mas de US$400 millones.

para este ano, segun un repor-
te de Fedebiocombustibles, supe-
rélalineade 260 ml, esdecir40%

del consumo nacional, que se |

calcula en poco mas de 650 ml.
Pero mas participacion del
etanol internacional se traduce

en una caida de la produccién

nacional, y por eso, al bajar la
operacion, las plantas tendrian
que cerrar, ese es el riesgo de
toda la gente que trabaja.
Actualmente, los calculos del
sectorapuntan aque delos mas
de 286.000 puestos que genera
la agroindustria de la cana,
20.000son poreletanolentrein-
directos y directos. Entonces es
aqui es donde vendrian afecta-

ciones para muchos trabajado-

res mientras no haya solucién.
Adicional, un cierre de plan-
tas no solo pone en riesgo a los
puestos de trabajo generados,
sinoalasinversionesqueya hizo
el sector por mas de US$1.000
millones en siete plantas para la
produccién, cuatroenelValledel

Cauca, y de a una en Cauca, Ri- |

saralda y Meta, este dltimo don-
deestaunodelos proyectos mas

recientes para el combustible |

propiedad de Ecopetrol.

Ante este panorama, la ac-
cion maés reciente del Gobierno
fueron pagos de derechos com-
pensatorios de 9,36% a las im-
portaciones de etanol estadou-
nidense, pero esto fue temporal
y hoy esa carga ya no existe.

Entonces, la produccién de
etanol nacional estaenviloyala
espera de que el
Gobiernoactue,
pues los loca-
les piden aran-
cel de 20%.
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Cannabis medicinal: el estigma que debe vencer el agro

Tres afios después delaregu-
lacion del cultivo de cannabis
con fines medicinalesy cientifi-
cosen el pais, el panoramasigue
siendo difuso. Si bien Colom-
bia tiene la capacidad y las con-
diciones para convertirse en la
gran despensa de esta materia
prima para el desarrollo de me-
dicamentosyproductos cosmé-
ticos a base de la planta, hace
falta més apoyo alaindustriay,
sobre todo, vencer los estigmas
que aun persisten.

Bien lo ha dicho el Financial
Times en un reciente reporte: el
paistieneel potencial parallegar

. a suministrar 40 % del cannabis

medicinal del mundo y obtener
mayores ganancias que indus-
trias como las flores o el carb6n.
Por eso no son casualidad las
mas de 240 licencias que el Go-
bierno ha entregado solo en el
primer semestre de este afio a

- medianos y grandes producto-
copar el mercado local: en 2017

res, ni tampoco que lainversién
total en el pais para este concep-
to alcance, segin estimaciones,

Colombiatienetodaslas con-
diciones para ser un gigante
mundial. Tenemos aqui un
buen clima,laubicaciénlogisti-
ca es inmejorable, la mano de
obra est4 calificada y la calidad
de los suelos es apta para este
tipo de cultivos, lo cual permi-
te que los costos de produccién
sean muy bajos en comparaciéon
con otros paises. Sin embargo,
hay desafios todavia sin resol-
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ver para que el pais pueda com-
petir con grandes esfuerzos de
otros paises de Latinoamérica,
especialmente con industrias
crecientes en Uruguay y Chile.
Pero para ello es necesario
desdeyalaelaboraciéon de cam-
pafias educativas que expliquen
la diferencia entre el cannabis
medicinal y el consumo recrea-
tivo. Y que, en el primer caso,
su uso no representa efectos
psicotrépicos sino un mecanis-
mo médico para el control efec-
tivo del dolor y tratamiento de
muchas enfermedades en las
que elusode medicamentos tra-
dicionales no ha sido efectivo.
Aunpersisteunacreenciaen
la que se estigmatiza a la plan-
ta, por lo que, si se quiere esti-
mular su produccion cientifica
y medicinal, debemos como in-
dustria y Gobierno mostrar sus
ventajas para apalancar que

cada vez mas personas confien
en su desarrollo, como magis-
tralmente lo ha hecho Uruguay,
porejemplo, conunapoliticaen
la que el Estado se ha volcado a
la educaciéon delos consumido-
res y, lo que ha sido més exito-
so, del mundo entero.

El caso de varios estados de
Estados Unidos donde se ha re-
glamentado su uso también ha
mostradoresultados. Nosolose
habasadoen el estudio delas ca-
pacidades médicas del canna-
bisyensureglamentacién, sino
en una vision de negocio. Re-

ciéntemente fue aprobadoenla |

Camara de Representantes el

proyecto de Ley Banca Segura, |

una legislacién que busca pro-
teger a los bancos que prestan

servicios a la industria del ca- |
nnabis de ser penalizados por |

los reguladores federales.

Permitir que las institucio- |

nes financieras se involucren
conlaindustriadel cannabissin
temor arepresalias, es sin duda
un gran paso que aliviana las
cargas delasempresariosy pro-
mueve aun méaslainclusion del
negocio en la economia.

Con una experiencia combi-
nada de méas de 100 afios en te-
mas agricolas y una operaciéon
ubicada en el Quindio, en Plant-
medco hemos encontrado que la
inversion vale la pena. Solo bas-
tavencerel estigmaquealn exis-
te en el pais frente al cannabis
medicinal, la proéxima gran
agroindustria colombiana.
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Los agronegocios, foco para el desarrollo rural

En un pais agricola como lo
es Colombia, el punto de parti-
da para el desarrollo rural esta
en la gestacién y sostenimien-
to de agronegocios rentables,
tema en el cual los actores agro-
pecuarios deben tener el cono-
cimiento integral de su agrone-
gocio. Partiendo de la idea
anterior, el conocimiento del
agronegocio inicia desde el en-
tendimiento de la actividad
propiaagropecuaria con sus ba-
rrearas de entraday salida per-
mitiendo claramente definirlos
obstaculos al momento de re-
cibir los insumos por parte de
los proveedores agropecuarios,
ademasdelos quese presenten
al momento de la entrega del
producto o servicio agropecua-
rio a sus clientes. Por ende, el
actor agropecuario bebera de-
finir las variables que le afec-
tan en su &mbito externo al res-
to de su primera milla
circundante de su agronegocio;

buscando el mejor provecho de

esteinventario con fin deredu-
cir costos agropecuarios en
beneficio de su actividad o
trasladar estos beneficios al
momento de la asignacién
de precios a sus clientes.

Lo relatado hasta este
punto, obliga a que los entes
gubernamentales generen ac-
tividades de capacitacioén per-
manente los actores agrope-
cuarios integrandoles por
actividades agropecuarias se-

. mejantes, donde se permita la
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generacion de cadenas asocia-
tivas que mitiguen los costos
de produccién y comercializa-
cion, garantizando la venta y
entrega de los diferentes pro-
ductos o servicios agropecua-
rios de manera oportuna.
Una vez se presentan las ca-
denas asociativas y gracias al
desarrollo de las mismas, se fa-
cilitara el otorgamiento de sub-
sidios agropecuariosylineasde
crédito blandas “tasas bajas de
crédito” que en muchos casos
son otorgados en bancos de fo-
mento o bancos de segundo piso
que operan con la intermedia-
ciébn de labanca comercial; per-
mitiendo la financiacién de to-
dos los actores agropecuarios
presentes en la cadenaasociati-
va, garantizando que el destino
de los recursos financieros se-
ran para el financiamiento de
los diferentes procesos defini-

dos dentro del proyecto agro-
pecuarioquerequieran apalan-
camiento financiero.

Las cadenas asociativasbien
concebidas, sonaquellasdonde
sus eslabones conocen los cos-
tos inmersos en su proceso pro-
ductivo propio, handefinidolos

preciosyporendesuspuntosde |

equilibrio como puntos de par-

tida para el sostenimiento para |

la generacion de rentabilidad o
riqueza del agronegocio. Una
vez se presente el proyecto aso-
ciativo a la entidad financiera,
con los eslabones concebidos
como se plantea en este punto;

seransujetosviablesdeapalan- |

camiento financiero.

Hasta aqui toma relevancia,
quelasentidades financieras se
preocupen en el acompafia-
miento delosclientes, alos cua-

lesleshandesembolsadorecur- |

sos crediticios; de la tal forma
que cuando estos requieran
nuevamente recursos financie-
ros sobrelos mismos proyectos,
dichosrecursos sean desembol-
sados de manerarapida, ya que
hayun conocimiento previodel
cliente crediticio agropecuario.

Conlos puntos anteriormen-

te mencionados, se mitiga de
maneraimportante paralasen-

tidades financieras el riesgo en
lacolocacién derecursosde car-
tera, ya que los diferentes acto-

res inmersos en la cadena aso- |
ciativa, se estan obligando

solidariamente al pago de la
obligacién crediticiaadquirida.
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