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L/egaron
las ayudas
/y ahora
qué sigue?

Hace unos dias se aprobd la

puestaen marcha del Programa |

de Renovaciénde Cafetalespara

este afo. Lainiciativapondraen |

ejecucién mas de $50.500 millo-
nes en recursos que especial-
mente, los pequerios producto-
res, estaban esperando.

De parte del Ministerio de
Agricultura, lo tltimo que llegé
es un aporte de $38.000 millo-
nes, esa bolsa se suma a los
$12.000 millones del Fondo Na-
cional del Café que se habian
anunciado hace unos meses.
Hay querecordarquetantoagri-
cultores como el Gobierno, bus-
can la renovacion de cerca de

44,300 hectdreas, es decir, por |

lo menos un limite de 244 millo-
nes de arboles.
Pero si bien ya llegaron las

ayudasparalarenovaciénde ca- !

fetales ahora, jqué sigue con el |
subsidio a la carga?.

Para entender esto hay que
recordar que el Gobierno apro-
bé un paquete que ya suma
$155.000 millones para atender
la crisis del sector que se sintié
los primeros meses del afo por
los precios en Wall Street. Con
es0s
$30.000 por cargacuandoel pre-
cio esté debajo de $715.0000.

Pero hay que recordar que el
ultimo mes con la subidadel dé-
lar, el propio ministro de Agricul-

tura, AndrésValencia,comentd |

gue no ha sido necesario activar
este subsidio. De hecholasema-
na del 17 al 21 de junio conser-
vé rangos entre $740.000 y has-
ta mas de $755.000.

Sin embargo, analistas espe-

ranquelatasade cambioempie-
ceabajarcon masfuerzaenel se-
gundo semestre, esto entonces,

revive el fantasmade queel pre- |

ciode lacargavuelvaa bajar por

eserangode$715.000ysenece-

site el subsidio. Pero ese no es
el problema, el gran inconve-
niente es que para los cafeteros,
laayuda deberia entregarse por
encima de $782.000.

Por ahora, no hay discusién,
pero cuando el precio de la car-
ga caida nuevamente y se ne-
cesiten los subsidios, segura-
mente habran
comentarios
de Gobierno
y cafeteros.
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Elsectoragroindustrialen Co-
| lombxadebepromoverlamnova-
cién como un eje transversal en
| losmodelosdenegocioque com-
prometan el trabajo conla tierra.
Solo garantizando su exitosa in-
| tegracion, de la mano de la sos-
| tenibilidad, podrin generarse
| condicionesintegrales paracon-
| tribuiral crecimientoeconémico
y orgénico del sector.
Los procesos de transforma-
cidn social en el pais en los tlti-
| mos dos afios buscan recuperar
el campo a través de nuevas ini-
ciativasenlaagroindustrialoque
permite el desarrollo de indus-
trias como la del cannabis medi-
| cinal, que, a pesar de estar en su
| etapa de maduraci6n, se viene
| posicionado como una muestra
de la capacidad caracteristica de
los colombianos de innovar y
romper paradigmas.
La consolidacién de una nue-
va agroindustria innovadora
\ como uno de los componentes
del modelo integrado de opera-
ci6én en el cannabis medicinal
debe derivar en mayores bene-
. ficios para los pacientes y mayo-
| res oportunidades de empleo y
| progreso en las comunidades.
Clever Leaves naci6 en mayo
| de 2016 con el objetivo de de-
| sarrollar productos de altisima
calidad farmacéutica derivados
del cannabis y asi generar valor
agregado para los pacientes en
Colombia y el mundo. Ademas,
conlamisiéndellevarbienestar
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y progreso a las comunidades
donde opera la compaiiia a tra-
vés de la implementacién de
‘buenas précticas a nivel am-
biental para los cultivos y como
empleadores. Esasicomohoyse
generan cerca de 400 empleos
directos, aproximadamente 250
deestosenel campoydeloscua-
les 75% son ocupados por mu-
jeres. Y el 40% son madres ca-
beza de familia.

Extender los beneficios del
cannabismedicinal paragenerar
desarrollo econémico y social
para el campo colombiano de-
manda vincular la innovaeion
para aprovechar al miximo las
condicionesfavorables que ofre-
ce Colombia paraestaindustria;
una posicion geografica con las
condiciones deluzsolarideales,
ventajas en términos de costos
de la operacién y su vocacién
agroindustrial.

La responsablhdad de las |

compafiias de estanuevaindus-
tria es muy alta. Trabajar para
entregarproductosfinales deal-
tisima calidad requiere de una

integracion vertical de altos es- |
tandares que van desdelasemi- |

llahastaelpaciente. Elgradofar-
macéutico  requerido para
exportar aceite de cannabis me-
dicinal, selegrano solo con una
importante inversion y el cum-
plimientode normasinternacio-
nales, sino con el trabajo de un
equipo multidisciplinario que
va desde agronomos, quimicos
farmacéuticos, bi6logos, médi-
cos, expertos en genéticas, cul-
tivadores, administradores y fi-
nancieros, entre otros. A hoy, la
compafiay en general laindus-

tria, estd a la espera de marcar |

un hito positivo para el paisyla
reivindicacién de su imagen a
travésdelacomercializaciéndel
cannabis medicinal.

El proposito de innovar para |

generar bienestar en el sector y
una mejor calidad de vida para
los pacientes requiere deunaar-
ticulacién exitosa con quienes
aportan a la maduracion de esta
industriaen Colombia. Construi-
mos pais cuando hacemos par-
te de este proceso a los sectores
médicos, académicos y sociales,
vinculandolos conlosbeneficios
del desarrollo de esta industria
y participndolos de los éxitos y
desafiosqueabordamos pensan-
do en el beneficio colectivo.

recursos se entregan |
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Apuesta al éxito en los agronegoczos

Colombia se enﬁ:enta anue-
vos Ambitos de competenciaglo-
bal, donde el productor agrope-
cuario debe conocer los costos
inmersos de sus diferentes pro-

cesos productivos, con el fin de
‘ terminar asertivamente los pre-
| ciosdeventadesusproductos.La
determinacién asertiva de los
costos, no debe dejar de lado los
costosdedistribucion delos pro-
ductos agropecuarios ya que en
muchos casos estos costossepre-
sentan como barreras de salida
onerosas que afectan los precios
en un mercado de oferta y de-
manda, donde el precio de ven-
| ta en muchos casos no cubre los
| costosgenerados,incumpliendo
elsostenimientodel agronegocio
acompafiandose del objetivo pri-
mordial de la generacion de uti-
lidades. Los costos agropecuarios
en contravia, es deciral momen-
todeadquirirlosinsumosparala
' producci6n agricola, se afectan
| de la misma manera convirtién-
dose en barreras de entrada que
impactan el costodelosinsumos
al productor agricola. :
En el relato anterior se pre-
sentan diferentes requeri-
mientos de inversién, don-
de sabemos. que el recurso
economico es escaso, llevan-
do al productor agropecuario
asoportaseenelsistemafinan-
ciero colombiano, que otorga-
| 14 recursos financieros a aque-
| llos proyectos que demuestren

J' sostenibilidad, pago del crédito
| y generacion de utilidades.

Una vez se surtan los aspec-

| tosfinancieros mencionados, la
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apuesta estd en el ofrecimiento
deproductosyservicios agrope-
cuarios con un mercado de de-
manda definido, prospectiva-
menteapoyandose en canalesde

oferta del marketing digital, en -

mercados donde el consumidor
agropecuariocadavezesmasex-
perimentado, riguroso y exigen-
teencuantoalautilidad del pro-
ducto o servicio agropecuario a
adquirir; demandandoinforma-
cién amplia y detallada del pro-
ducto o servicio agropecuario
deseado, para lo cual el oferen-
te debe brindar informacién de
las condiciones del producto o
servicio de manera completa-
mente transparentes con el fin
especifico de que el comprador
satisfaga su demanda generan-
do cadenas sin fin de nuevos
compradores satisfechos.
Unade las maneras de lograr
laapuesta estd en el ofrecimien-
todeproductosyservicios agro-
pecuarios con un mercado de
demanda definido, esta apoyar-

se en el ambito externo del agro-
negocio (clientes, proveedores,
cooperativas agropecuarias,

instituciones financieras , enti- ;

dades defomento, entidades gu-
bernamentales), en toda la ca-
denaproductiva; de estamanera
se garantiza el abastecimiento

permanente delasmateriaspri- | '

masparael agronegocio, elman-
tenimiento de las maquinarias,
losadecuadossistemas deriego,
sistemasde alimentacion, reco-
leccion de cosechas y produc-
ci6én animal. Para lograr el pro-
pobsito antzrior los productores
agropecuarios deben aprove-
char las oportunidades genera-
das conlaasociatividad agrope-
cuaria, donde gracias a dicha |
asociatividad se garantizaquese
provea las materias primas del
agronegocio, la sostenibilidad
del proceso y lo més importan-

te la demanda definida que ga- |

rantiza la venta del producto o
servicio agropecuario con pre-
cios definidos.

Se debe aprovechar la des- |

pensa mundial en productos
agropecuarios que es Colombia
para el mundo, no solo enla ex-
portacién de dichos productos,
sino también en la generaci6n

para la exportacion de produc- |

tos agroindustriales comesti-
bles (mermeladas, yogures,
quesos), no comestibles (deter-
gentes, jabones, cremas, mue-
bles, papel) y combustibles;
dando aprovechamiento a la
produccion de cafia de aztcar,

maiz en la generacién de bioe- |

tanol y aceite de palma.

GASTRONOMIA

100 RECETAS
DE LA CANASTA
FAMILIAR

Resultado no solo de la expe-
riencia del chef cartagenero Ni-
colas de Zubirfa, sino de interés
constante por experimentar y
demostrar que se pueden coci-
nar platos novedosos sin necesi-
dad de utensilios sofisticados o
ingredientes imposibles de con-
seguir en las tiendas de barrio.
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AGRICULTURA

IMPLANTACION
DE NUEVOS
CULTIVOS

Describe las operaciones de
preparacion enmienda y abona-
do de fondo del terrenoy en un
supuesto practico bien caracte-
'|zado El texto también preten-
| | de explicar los métodos de im-

| plantacién de cultivos y calcular
| las cantidades de semillas se-
glin el terreno.
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| GANADERIA

GUIA DE
LA CRIA
DE OVEJAS

Muestra tanto para ganaderos

| principiantes como experimen-
tados, en la que podra encon-

| trar todas las razas raras a nivel

mundial, guias para la encua-

dernacién: rUstica certificacion

ecoldgica, prevencion y trata-

miento de enfermedades, y pro-

| teccion del rebafio .
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